Diggel-and Protokoll

Echt.Zukunft.
Attendorn « Drolshagen « Olpe « Wenden

Ak 4: Erlebbarer Landschaftsraum

05.04.2017
Altes Lyzeum, Franziskanerstr. 8, Olpe

Sitzungsbeginn: 18.00 Uhr Sitzungsende: 20.00 Uhr

Teilnehmerliste:

Beckmann, Ulrike - Forderverein Stadtmuseum Olpe / Museum Wendener Hutte
Dienstuhl, Klaus-Jirgen - OV Neunkleusheim

Groteluschen, Imke - Tourismusverband Biggesee-Listersee
Hecken-Defeld, Jutta - ver.di

Heinen, Rolf - Eichener Mihle

Koch, Sascha - Dorfverein Hitzemert

Maiworm, Manfred - Eichener Mihle

Maiworm, Petra - Eichener Mihle

Meyer, Kristin - Stadt Attendorn

Niklas, Sibille - Rat Wenden

Niklas, Andreas - Gemeinde Wenden

Rottwinkel, Regine - Drolshagen Marketing

Schmidt, Hanno - TuS Rhode

Wermert, Josef - Archivar Stadt Olpe

Doll, Bettina — Regionalmanagement (RM)

Ablauf:

1) Begruf3ung
Frau Doll begrufdt die Anwesenden zum zweiten Treffen des Arbeitskreises ,erlebbarer
Landschaftsraum®. Da in der letzten Veranstaltung die Vorstellung dreier Projekte im
Mittelpunkt stand, soll der heutige Abend zur Reflexion der Entwicklungsstrategie (Ziele
und Projektideen) genutzt werden. In einem dreistufigen Vorgehen sollen zunachst die
Ziele betrachtet, dann Projektideen gesammelt und schlief3lich konkretisiert werden.

2) Zieluibersicht
Das RM stellt die in der Entwicklungsstrategie aufgestellten Ziele der Region im
Handlungsfeld ,erlebbarer Landschaftsraum® vor:

Handlungsziel 1:

Die Erlebnisqualitat der (Nah-)Erholungsregion, welche durch die Industriegeschichte und die
kulturlandschaftliche Entwicklung ihre einzigartige Pragung erhalten haben, wird der

einheimischen Bevolkerung und Besuchern mit speziellen Angeboten bewusst gemacht. Durch die
Angebote wird der Landtourismus als ein Regionalerlebnis hervorgehoben und die Wertschopfung

in diesem Bereich gefordert.

TZ 1: Forderung der Kooperation von Betrieben, Unterstiitzung von Betrieben mit
ErschlieBungsmoglichkeiten zusatzlicher Einkommensfelder

TZ 2: Scharfung des 6ffentlichen Bewusstseins fiir regionale Produktqualitat



TZ 3: Intensivierung von Bewusstseinsbildung fiir die Kultur- und Industriegeschichte der
Region

TZ 4: Ausschopfen von Umweltbildungspotentialen durch Kooperationen von Landwirtschaft,
Schulen, Tourismus, Wissenschaft

Handlungsziel 2:

Das Bewusstsein in der Bevélkerung und insbesondere bei jungen Menschen fiir die Erhaltung
einer Kulturlandschaft mit hoher Biodiversitat wird gescharft.

TZ 5: Steigerung der touristischen Erlebnisqualitdt der Region mit ihrer Kultur- und
Industriegeschichte

TZ 6: Forderung einer Sensibilisierung von jungen Menschen fir Dorfgeschichte und
Dorfékologie

3) Ideen
Frau Doll stellt die Ideen, die im Zuge der Strategieerstellung festgehalten wurden, vor:

Handlungsziel 1:

P: Vermarktung von Produkten aus der Region (Kampagne) (EZH, Dehoga, LW, Produzenten)
(Naturpark Sauerland Rothaargebirge)

P: Wanderausstellung mit Industrieprodukten der Region (LAG, Unternehmen)

P: Landwirtschaftliche Hofstellen als touristische und schulische Erlebnis- und Erfahrungsorte

P: Erweiterbare Kulturerlebnis-Landkarte (Kommunen, Biirgerschaft, Tourismus)

P: Eichener Mihle

P: Biggequelle

Handlungsziel 2:

P: Natur in den Doérfern (LAG, Vereine)

P: Projektkurs ,,Dorfékologie” in modellhaften Dorfprojekten (Schulen, Kommunen,
Dorfgemeinschaften)

P: Historischer Geschichtspfad (SGV)

P: Stadtlehrpfad Obst und Pflanzen (Kommune, Private)

P: Freilandlabor FLEX (Uni Siegen)

P: BiggeBuch (Kinderkunstclub Oberes Biggetal)

Dabei betont sie, dass diese Sammlung nicht abschlie3end ist, sondern Erweiterungen
bzw. Streichungen noétig und gewuinscht sind. So wurde im Erstellungsprozess haufig
allein die Idee aber kein Projekttrager oder Ansprechperson festgehalten.

Die Regionalmanagerin fordert die Teilnehmer auf, den Stand der Entwicklungsstrategie
zu aktualisieren, das heil3t fehlende Projektideen oder Projektinformationen zu erganzen
und bereits umgesetzte oder nicht zu realisierende ldeen zu kennzeichnen.

Daraufhin entwickelt sich eine lebhafte, tiefgehende Diskussion im Themenfeld ,regionale
Produkte®. Die Teilnehmer interessieren sich sehr flir das Thema und betrachten eine
Kampagne zur Vermarktung regionaler Produkte als sinnvoll. Die Erstellung eines Logos
und Flyers fur BiggeLand-Produkte wird als einfach und ziigig umzusetzen eingeschétzt.
Die Teilnehmer nennen Akteure, die in dieses Thema mit eingebunden werden mussen.
Dies sind unter anderem Verbande, Direktvermarkter und Produzenten z.B.
Landwirtschaftskammer, Hof Siele, Imker Schirholz. Hier wird angemerkt, dass
Datengrundlagen zu Erzeugern und Direktvermarktern bereits an verschiedenen Stellen
vorliegen z.B. Landwirtschaftskammer, Kommunen.



Das Regionalmanagement regt an, die Vielschichtigkeit des Themas ,regionale
Vermarktung“ zu bedenken. Die Griindung einer Marke/ Vergabe von Logos sollte wonhl
durchdacht sein. So mussen vorab elementare Fragen geklart werden:

- Welche regionalen Produkte sollen bedacht werden (Lebensmittel, Produkte aus dem
non-food Bereich z.B. handwerkliche Erzeugnisse)?

- Was ist ,regional“? Welche Kriterien werden fur ,Regionalitat* herangezogen (Ort des
Anbaus, der Verarbeitung etc.)

- Soll die regionale Marke auch Nachhaltigkeitskriterien umfassen (z.B. allein
okologischer Anbau)?

- Welchen Gebietszuschnitt wahlt man fir die ,Regionale Marke®“? In diesem
Zusammenhang muss bedacht werden, dass die Marke einen Wiedererkennungswert
und Marktstarke haben muss, um erfolgreich zu sein. Durch den Regionszuschnitt
wird auch die Angebotspalette, die Identitat und der Absatz bestimmit.

Das RM darauf hin, dass in anderen LEADER-Regionen das Thema ,regionale
Vermarktung“ ebenfalls eine gro3e Rolle spielt und in diesem Themenfeld eine
Kooperation der stidwestfalischen Regionen angedacht ist. Die Nachbarregion ,Oben an
der Volme* wird die Organisation eines Anbahnungsprojekts tbernehmen, indem
mogliche gemeinsame Projekte identifiziert werden sollen. Das Regionalmanagement
wird den Arbeitskreis und die LAG Uber weitere Entwicklungen in diesem Bereich
informieren.

Die Teilnehmer stellen fest, dass sie nicht die richtigen Akteure fir dieses Thema sind.
Jedoch ist ihnen wichtig das Thema vor allem bzw. zuerst innerhalb von BiggeLand zu
bearbeiten und dann den Weg von Kooperationen zu gehen. Um die richtigen Akteure
innerhalb der Region zu motivieren, sollen durch Zeitungsanzeigen die unterschiedlichen
Akteursgruppen angesprochen und zu einer gemeinsamen Veranstaltung eingeladen
werden. Auch sollen die bestehenden Daten zu mdglichen Akteuren z.B. Direktvermarkter
gesammelt werden, um hierliber auch eine erste Bestandsaufnahme erstellen zu kénnen.

Weiter fordert die Regionalmanagerin die Beteiligten auf ihre Netzwerke zu nutzen, um
mdgliche Akteure bzw. Projekttrager fir das Thema ,regionale Produkte” bzw. dem
Handlungsfeld ,Erlebbarer Landschaftsraum® zu motivieren.

Die Durchfiihrung des Kreativ-Cafés zu vier unterschiedlichen Themen wird von den
Teilnehmern abgelehnt. Stattdessen werden im Plenum verschiedene Punkte im
Handlungsfeld ,Erlebbarer Landschaftsraum” gemeinsam diskutiert.

Die Wortmeldungen werden auf Karten festgehalten (s. Anhang 1) und im Anschluss an
die Sitzung aufbereitet (s. Anhang 2).

Neben ,regionalen Produkten® wird der Bereich ,Kulturerlebniskarte® intensiv diskutiert.
Innerhalb dieses Projektansatzes kénnen zwei Schwerpunkte identifiziert werden,
~Kulturerlebnispunkte” und ,thematische Routen*.

Es werden die Ideen oder Ansétze fur Kulturerlebnispunkte sowie die dahinterstehenden
Organisationen/Projekttrager festgehalten (s. Anhang 2). In der Diskussion wird deutlich,
dass nicht nur die Schaffung von Erlebnispunkten betrachtet werden muss, sondern auch
die nachhaltige Nutzung oder Bespielung dieser. Es besteht Bedarf die Attraktivitat
bestehender Erlebnispunkte sicherzustellen. Hierfur wird vorgeschlagen Seminare
anzubieten, in denen anhand guter Beispiele die Belebung von Kulturerlebnispunkten
angeregt wird.

Die Anwesenden stellen fest, dass es bereits eine Reihe ,Thematischer Routen® in der
Region gibt. Bisher besteht jedoch kein vollstandiger Uberblick zum bestehenden
Angebot. Als Anlaufstelle zur Sammlung der bestehenden Routen wird der



Tourismusverband Biggesee-Listersee ins Spiel gebracht. Die Art und Weise, wie die
Bestandsaufnahme der Routen erfolgen soll bleibt jedoch ungeklart.

Zur Vermarktung / Veroffentlichung der Themenrouten wird die Nutzung der bestehenden
Sauerland-App empfohlen. Uber die genauen Nutzungsmdglichkeiten besteht jedoch
Unklarheit. Hier soll dementsprechend der Kontakt zum Sauerland-Tourismus
aufgenommen werden.

4) Zusammenfassung und Ausblick

Das Regionalmanagement soll eine Auftaktveranstaltung zum Thema ,Vermarktung
regionaler Produkte“ vorbereiten. Um die betroffenen Akteure, z.B. Direktvermarkter,
Landwirte, Gastronomie zu erreichen, sollen diese auch durch eine Anzeigenkampagne
und personliche Einladungen angesprochen werden. Hierzu soll auch eine erste
Bestandsaufnahme aus bestehenden Daten erstellt werden.

Der Handlungsbedarf zur Attraktivierung bestehender Erlebnispunkte, sowie der Bedarf
einer Bestandsaufnahme der existierenden Themenrouten wird festgehalten. Daraus
resultierende Arbeitsschritte werden nicht definiert.

Die nachste Arbeitskreissitzung soll vor den Sommerferien stattfinden.
Anhang:

1) Bild 1: Erlebbarer Landschaftsraum original
2) Bild 2: Erlebbarer Landschaftsraum tberarbeitet

Protokoll: Bettina Doll



Bild 1: Erlebbarer Landschaftsraum — original




Erlebbarer Landschaftsraum — Uberarbeitet

Bild 2

wiopuany eI

2iB0jo3gHoq pun Buprpsadiiog i)
uaipsual ualunf Uon Bunss|gisusS JulS BUNBP.CH 19 Z1

SUPISABALISNPU] PUN - S

uoiBay sap leuenbsiuga3 uaysnsyne) Jap SuniaBies 1§ 21

winseuws ensin 15

| 12088ig s31aq0 anpsuny | MVELEEEEET |

PEJd-SIYIIYISRD) JaLdsLIoISIH

IR Ui24400 Uap Ul JnjeN

LB130j03op0Qq, samypeloid

(SIS X314 Joqe|pue|ialy

uazuepd = 31590 pejdiyajipeas

[e12day ADS. _IIa Peid-8HNY

“YIeyDsaS paImA J83ISIBAIPOIE

J3yoy 1| yeydspuepn|ny Jaule unijey3
31p Jny usydsuajy usBun( 1aq asspuosagsu]
pun Sunusy|oasg Jap Ul

iz |21zs8un|puey

uoiday sep uspjnpoidainsnpu) 3w JunjjIssnelspuem

aposSuniyepn3
puN -51Ug3|J3 aYdSIINYIS PUn AYISIISLINOY

S|B U|[21SYOH 3YDI[IEYISLIMpUE]

| ZoYIny5 BT UBiRIE W)

| 210K ajeuoias ||| (uapuam) nesly JoH

{ P15 1oH |
SBUWIESEPSLMPUTT
[“ueneypue |

apnpo.d Jajeuoidal Sunpliewsap anz audedwey) ; UBUNIILIOY < ST} EULIBANAAQ 1P NPISIBaN 7

—{ o8o1/10A4 |

; USNEQINE 3BMZIAN / INIINY JALBSUIALAY 7

saping - uawsay) |

| (uapyEwaA UapUIIa URpUNg)

uBINY auIsHEwaY]

aueypUBT-sIUGaIaINYNY 2Jeqaliami3

sjundsiugapamny

~uapJoyad ysisuag wassip ul Bundoydsuap
@1p pun usqoyaSionsy siugspisjeuoiSay
UI3 S[e SNWSLINOIPUET Jap paim 10qasuy 3|

| g suepsipisisap) |
|| snwspne, puepenes / ddy-puepanes

{ sossemn

S SPUS PSUBIAAS
T e

— usleysizwoy yeydsuEwsEog _

T —

Bunpup.o w usansaler]

yeussuassipg
“SAUISLING| "USINLIS LIS IMPUET LA UBuUOfes3de0N

Y2unq Iyrewss 1ssnmag gasuy uaj| o yaunp. i doydssny p 21
W uisysnsag pun M:_.:Uv__..n.sum uayasiwiayu uoifiay Jeap AynysaBamsnpul pun
J3p i ‘uagey usijeysa Sundeld aSueSizue | IR " Buniap 341
8.yl Bunppaiviug sudIRyEYISPUBLINIINY e L P WS ZZL
JapjasuBLILICNUY

81p pun B3LpIyrseSaLISNPU| BIP YN BY3[eM

enbsiugaji3 210
1| [e1zs8un|puey

‘uoiFausBunjoys3(-yen) 12p

— wneisyeydspue Jaieqqapa _

SUnTINSIBIN 'UaGELISE Lo UoNEIRdooY 3 BUNIEP.G {1 7L

M [ seuiss sdoysyiom |

\

i
i
1

+
(uaBeysjoiq) pejd-uasnpys Bunpudsag dsg




